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(57) Die Erfindung betrlfft ein Verfahren zur llbertra- 
gung von Werbeinformation (3) auf einen Bifdschirm (1) 
eines Ferns ehge rates, bei dem eine Bildirrformation, 
insbesondere eine Videotext-Seite, aus der Werbei refor- 
mation (3) und einer Mottvationsinformation (5) zusam- 
mengesetzt wird, bei dem diese Bildinformation in ein 
Bildsignal umgewandeit wird, welches wahrend eines 
dieser Bildinformation zugeordneten Obertragungs- 
Zertintervalls zu dem Femsehgerat Qbertragen wird, 
und bei dem die in dem Bildsignal errthartene Bildinfor- 



mation infolge eines eritsprecheoden Abrufkornman- 
dos, insbesondere eines von einer Fernbedienung 
abgesetzten Steuerbefehls, auf dem Bildschirm ais Vor- 
dergrund darstellbar 1st, wobei die Darsteliung der Bild- 
information vorzugsweise im weserrfJichen das 
gleichzertige Betrachten einer im Hintergrund auf dem 
Bildschirm dargesteflten Fernsehsendung (7) ermSg- 
licht 
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Beschreibung 

[0001 ] Die Erfindung betrifft ein Verfahren zur Obertra- 
gung von Werbeinformation auf einen Bildschirm eines 
Fernsehgerates. 

[0002] Oblicherweise wird Fernsehwerbung in Form 
von Werbespots, also eigenstandigen vertonten Fiim- 
beitragen ubertragen. Nachteilig an den bekannten Ver- 
fahren ist deren Einseffigkeit und Eintfinigkeit, die dem 
Zuschauer das Betrachten der damit ubertragenen 
Werbeinformation unattraktiv erscheinen lassen. Die 
Darstellung der Werbeinfbrmation wird von den poterrti- 
elien Adressaten daher vieffach dadurch umgangen, 
daB sie den Obertragungskanal bzw. den Fernsehsen- 
der wechseln und somit die Obertragung abbrechen. 
AuBerdem bieten die bekannten Ubertragungsverfah- 
ren keine MGglichkett, das Akzeptanzverhalten der 
Zuschauer hinsichtlich der Qbertragenen Werbung zu 
analysieren. 

[0003] Es ist eine Aufgabe der Erfindung, ein neues, 
fur einen Zuschauer attraktives Verfahren zu schaffen, 
urn Werbeinfbrmation zu einem Fernsehgerat zu flber- 
tragen und auf dessen Bildschirm zur Darstellung bring- 
bar zu machen, wobei die Obertragung bzw. 
Darstellung insbesondere unter Ausnutzung der im 
wesentlichen bestehenden technischen M6glichkeiten 
erfolgen soil. Das neuartige Obertragungsverfahren soli 
den Fernsehzuschauer dazu anregen, Werbeinforma- 
tion auf dem Bildschirm seines Fernsehgerates zur Dar- 
stellung zu bringen bzw. die laufende Darstellung von 
Werbeinformation nicht durch Wechseln des Fernseh- 
senders zu unterbrechen. GemaB einer zusStzlichen 
Aufgabe soil es die Erfindung insbesondere ermSgli- 
chen, Informationen Qber das Akzeptanzverhalten der 
Zuschauer hinsichtlich der Obertragung von Werbein- 
formatipn zu erhalten. 

[0004] ErfindungsgemaS wird diese Aufgabensteilung 
dadurch geldst, daB eine Bildinformation, insbesondere 
erne Videotext-Seite, aus der Werbeinformation und 
einer Motivationsinformation zusammengesetzt wird, 
daB diese Bildintormation in ein Bildsignal umgewandeit 
wird, welches wahrend eines dieser Bildintormation 
zugeordneten Obertragungs-Zeitintervalls zu dem 
Fernsehgerat Obertragen wird, und daB die in dem Bild- 
signal enthaltene Bildinformation tnfoige eines entspre- 
chenden Abrufkommandos, insbesondere eines von 
einer Fernbedienung abgesetzten Steuerbefehls, auf 
dem Bildschirm als Vordergrund darstellbar ist, wobei 
die Darstellung der Bildinformation vorzugsweise im 
wesentlichen das gleichzeitige Betrachten einer im Hin- 
tergrund auf dem Bildschirm dargesteilten Fernsehsen- 
dung erm6glicht 

[0005] Dieses erfindungsgemaBe Obertragungsver- 
fahren zeichnet sich also dadurch aus, daB die zu Ober- 
tragende Werbeinformation und die 
Motitvationsinformatibn for den Fernsehzuschauer 
untrennbar zu einer einzigen Bildinformation bzw. 
einem einzigen Bildsignal gekoppeH werden. Durch die 



in der Bildinformation enthaltene Motivationsinformation 
wird der Zuschauer dazu motiviert, die Bildinformation 
auf dem Bildschirm seines Fernsehgerates zur Darstet- 
lung zu bringen, was er nach seinem Beiieben durch 

5 das Aktivieren des Abrufkommandos veranlassen kann. 
Hingegen erlaubt es das erfindungsgemaBe Verfahren 
dem Zuschauer nicht, lediglich die Motivationsinforma- 
tion - ohnfr die Werbeinformation - auf dem Bildschirm 
zur Darstellung zu bringen, Durch das erfindungsge- 

w rnaBe Obertragungsverfahren wird dem Zuschauer also 
die Betrachtung der Werbeinformation freigesteitt, 
wobei er hierzu durch die Motivationsinformation ani- 
miert werden kann. 

[0006] Nach Abgabe des Abrufkommandos erfolgt die 
is Darstellung der Bildinformation derart, daB sie gegen- 
flber der Darstellung der laufenden Fernsehsendung 
vordergrQndig abgesstzt ist. Die Abgabe von einer die- 
ser Fernsehsendung zugeordneten akustischen Infor- 
mation sowie deren Wahrnehmung durch den 
20 Zuschauer wird durch die Darstellung der Bildinforma- 
tion nicht beeintrachtigt. 

[0007] Bei der Bildinformation kann es sich ins- 
besondere urn eine Videotext-Seite handeln, weiche in 
ihrer Darstellung auf dem Fernsehbildschirm sowohl die 

25 Werbeinformation als auch die Motivationsinformation 
enthdlt, und weiche beispielsweise durch Eingabe einer 
entsprechenden Videotext-Seitennummer in die Fern- 
bedienung des Fernsehgerates von dem Zuschauer 
wahlweise aufgerufen, d.h. auf dem Bildschirm zur Dar- 

30 stellung gebracht werden kann. Durch dieses Abrufen 
wird die Videotext-Seite der parallel auf dem Bildschirm 
dargesteilten Fernsehsendung vordergrQndig uberla- 
gert. wenn der Zuschauer dies wQnscht 
[0008] Bei dem im Zusammenhang mit der Erfindung 

35 genannten Fernsehgerat kann es sich auch urn einen 
Computer, insbesondere um einen Personal Computer 
(PC) oder ein Internet-Terminal handeln, fells dieser 
Computer dazu geeignet ist, die genannten Bildsignafe 
von auBen zu empfangen und die darin enthaltene Biid- 

40 information auf einem Bildschirm darzusteiien. 

[0009] Dementsprechend ist unter derri im Zusam- 
menhang mit der Erfindung genannten Bildschirm 
gegebenenfalls auch ein Monitor eines Computers zu 
verstehen. 

45 [0010] Es ist ein Vorteil des erfindungsgemaSen Ver- 
fahrens, daB es eine neue Moglichkeit zur Obertragung 
von Fernseh-Werbeinformation schafft, fQr weiche die 
bestehende Obertragungs- und Femsehtechnoiogie 
verwendet werden kann. Durch die Verschmelzung der 

so Werbeinformation rrot einer Motivationsinformation zu 
einer einheitlichen Bildinformation bzw. zu einem ein- 
heitiichen Bildsignal wird der Zuschauer dazu motiviert, 
die Werbeinformation zu betrachten, insbesondere par- 
allel zu einer laufenden Fernsehsendung. Die durch das 

55 erfindungsgemaBe Verfahren eingeraumte Mfiglichkeit, 
die Werbeinformation bzw. die Bildinformation freiwiilig 
zuzuschaften, erhfiht die Akz^eptanz beim Zuschauer. 
[001 1] Die Bildinformation kann auf dem Fernsehbiid- 
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schirm statisch dargestellt werden, d.h, als ein wahrend 
eines bestimmten Zeitintervalls im wesentlichen unver- 
Sndertes Standbild. Diese AusfGhrungsform des 
erf indungsgemaBen Verfahrens laBt sich mit besonders 
einfachen, im Falle. einer Videotext-Seite mit bekanrrten 
technischen Mitteln realisieren. Alternate hierzu kann 
die Bildinformation dynamisch dargestellt werden, d.h. 
in kontinuierlicher Bewegung Oder Veranderung, ahn- 
lich einer reguiaren Fernsehsendung. Beispielsweise 
kann die Werbeinformation als kontinuierlich laufendes 
Text-Band auf dem Bildschirm dargestellt werden, wah- 
rend die Motivationsinformation fur den Zuschauer 
unverandert erscheint 

[0012] Es ist bevorzugt, wenn der Inhatt urtd/oder die 
Ubertragungsdauer der Bildinformation dem inhaitii- 
chen Verlauf der gleichzeitig auf dem Bildschirm darge- 
steltten Fernsehsendung individuell angepaBt wird. 
Hierzu ist es nach der Erfindung mdgiich, die Bildinfor- 
mation lediglich wahrend des dieser Bildinformation 
zugeordneten Ubertragungs-Zertintervalis zu dem 
Fernsehgerat Qbertragen. Nach Ablauf dieses Ubertra- 
gungs-Zeitintervalis kann - im direkten AnschluB oder 
mit einer bestimmten zeitiichen Verz6gering - ein weite- 
res Clbertragungs-Zeitintervall folgen, in welchem ein 
anderes Bildsignal zu dem Fernsehgerat Qbertragen 
wird. 

[001 3] Auf diese Weise ist wahrend dieses werteren 
Ubertragungs-Zeitintervalis eine andere Bildinformation 
auf dem Bildschirm darstellbar, oder diese andere Bild- 
information wird gegebenenfails ats Ersatz der Darstel- 
iung einer vorhergehenden Bildinformation automatisch 
zur Darstellung gebracht. Die andere Bildinformation 
kann sich von der gegebenenfails vorhergehenden Bild- 
information entweder In der Werbeinformation, der Moti- 
vationsinformation oder in der Werbe- und der 
Motivationsinformation unterscheiden, aus denen die 
Bildinformationen jeweiis zusammengesetzt werden. 
[0014] Die Ubertragung einer oder mehrerer Bildinfor- 
mationen wahrend jewels zugeordneter Obertragungs- 
Zertintervalle erm6glicht - mit anderen Worten - einen 
beiiebigen Wechsel zwischen darstelfearen Bildinfor- 
mationen und ermOgiicht es zudem, die Darstellung von 
Bildinformationen wahrend der zwischen diesen Uber- 
tragungs-Zeitintervallen gelegenen Zeitraumen zu 
unterbrechen, selbst wenn der Zuschauer die Ubertra- 
gung bzw. Darstellung von Bildinformation durch ein 
einmaliges Abrufkommando prinzpiell aktiviert hat. 
[0015] Die einem Wechsel der Bildinformation - und 
somit der Werbeinformation oder der Motivationsinfor- 
mation - jeweiis zugrundeliegenden Ubertragungs-Zeit- 
intervalle kfinnen bereits vor dem Ubertragen der 
parallel auf dem Bildschirm dargestelrten Fernsehsen- 
dung festgeiegt werden, oder sie kflnnen - insbesond- 
ere bei der Darstellung von Live-Obertragungen - erst 
wahrend der Ubertragung definiert werden. in beiden 
Fallen ist es bevorzugt, den Zeitpunktder Anderung der 
Bildinformation dem Auftreten markanter inhaltiicher 
Anderungen der ubertragenen Fernsehsendung anzu- 



gieichen. Die genannten Zeitintervalie kbnnen bei- 
spielsweise im Bereich von mehreren Sekunden oder 
mehreren Minuten liegen. Vorzugsweise ist wahrend 
der Ubertragung einer Fernsehsendung die Darstellung 
5 einer Mehrzahl von aufeinanderfolgenden Bildinforma- 
tionen vorgesehen. 

[0016] WeHerhin ist es mOglich, eine lediglich eine 
Motivationsinformation enthaltende Bildinformation in 
ein Bildsignal umzuwandeln und dieses Bildsignal w§h- 

10 rend eines zugeordneten MotrVations-Zeitintervalls zu 
dem Fernsehgerat zu ubertragen. Dadurch kann die 
Motivationsinformation auf dem Bildschirm dargestellt 
werden, ohne daB gleichzeitig Werbeinformation 
gezeigt wird. Die Auswahl, Dauer und Abfolge der Moti- 
fs vations-Zeitintervalle k6nnen analog zu den Ubertra- 
gungs-Zeitintervallen der Bildinformationen erfclgea 
Das Abwechseln von Obertragungs-Zeitintervailen und 
Motivations-Zettintervallen, d.h. das Abwechseln der 
Ubertragung von Motivations- sowie Werbeinformation 

20 zusammen und Motivations- ohne Werbeinformation, 
kann den Zuschauer dazu anregen, die Darstellbarkeit 
der Bildinformation dauerhaft zu akrjvieren. 
[0017] Die vorstehend eriSuterte Anpassung der 
Ubertragungs-Zeitintervalle, der Motivations-Zeitinter- 

25 valle, des Inhatts der Werbeinformation bzw. des Inhalts 
der Motivationsinformation an den inhaftiichen Verlauf 
einer im Hintergrund auf dem Bildschirm dargestelrten 
Fernsehsendung erfoigt in einer bevorzugten Ausfuh- 
rungsform der Erfindung automatisch, insbesondere 

30 aufgrund von dem inhaltiichen Verlauf der Fernsehsen- 
dung zugeordeneten Ausl6sesignalen oder aufgrund 
von eigenstandiger Erkennung von Elementen des 
inhalts der Fernsehsendung, beispielsweise mittels 
eines Bildverarbeitungsverfahrens. Diese automatische 

35 Anpassung kann beispielsweise dadurch unterstQtzt 
werden, daB fOr den Inhalt der Werbeinformation bzw. 
den Inhalt der Motivationsinformation eine zuvor 
bestimmte Auswahl vorgesehen wird. 
[0018] Die Werbeinformation kann in ihrer Darstellung 

40 auf dem Fernsehbildschirm eine Textinformation enfhal- 
ten, beispielsweise einen Werbeslogan, eine graphi- 
sche Information, wie z.B. ein Rrmen- oder 
Produkttoga eine bildliche Darstellung eines Produkts 
oder eine Kombination hiervon. 

45 [001 9] Die Darstellung der Motivationsinformation auf 
dem Bildschirm kann aus Text Buchstaben, Ztffem 
und/oder einer graphischen Information bestehen. 
[0020] Die vorstehend beschhebenen Ausfuhrungs- 
formen der Erfindung werden im folgenden anhand 

so einer nicht abschlieBenden Aufzahlung von Beispielen 
ertautert: 

a) Die Motivationsinformation kann ein Ldsungs- 
wort enthalten. Dessen Buchstaben werden vor- 
$5 zugswetse nicht gleichzeitig dargestellt, sondern in 
mehreren statisch en Bildinformationen uber die 
Dauer einer zugeordneten ubertragenen Fernseh- 
sendung zeitlich verteilt. In gleicher Weise kann die 
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Motivationsinformation aus einer Telefonnummer 
bestehen; deren einzelne Ziffernlediglich nach und 
nach ubertragen bzw. dargestellt werden. In beiden 
Fallen kann der Femsehzuschauer durch die M6g- 
lichkeit einer Belohnung dazu motiviert werden, die 
Motrvationsirrfbrmation - und somit auch die Werbe- 
information - wahrend der gesamten Dauer der 
Fernsehsendung parallel zu dieser auf dem BikJ- 
schirm darzustellen. Diese Belohnung kann bei- 
spielsweise aus einem Sach- oder Geldpreis 
bestehen, der im Rahmen eines Preisausschrei- 
bens verlost wind, zu dem der Zuschauer lediglich 
bei Kenntnisdes volistandigen LOsungswortes bzw. 
der voltetandigen Teiefonnummer Zugang erhatt 

Falls der Zuschauer auch die Mdgiichkeit hat 
beispielsweise in Form von "Pay-TV" kDstenpflieh- 
tige Obertragungen von Fernsehsendungen zu 
empfangen, so kann die Belohnung auch aus 
Bonus-Zeit bestehen, in der der Zuschauer diese 
Sendungen kostenlos empfangen kann. 

Eine derartige Bonus-Zeit kann dem 
Zuschauer Qberdies allein aufgrund der Tatsache 
gutgeschrieben werden, daB er die Bildinformation 
mit einer Werbeinformation oder gegebenenfalis 
eine Werbeinformation ohne eigentiiche Motivati- 
onsinformation aufgerufen hat, und zwar in Abhan- 
gigkeit von der Dauer der Darstellung der 
Bildinformation bzw. der Werbeinformation auf dem 
Bildschirm. 

b) Die Motivationsinformation kann in ihrer Darstel- 
lung auf dem Fernsehbildschirm einen graphischen 
Code in Form eines sogenannten "DOT"-Symbols 
enthatten, der zur Beiichtung einer Speichervor- 
richtung dient, wie sie in der europaischen Patent- 
schrift EP 0 710 414 B1 beschrieben ist Diese 
Speichervorrichtung kann so beschaffen sein, daB 
sie eine bestimmte Mindest-Belichtungsdauer 
erfordert, entsprechend der Zettdauer,' wahrend der 
der Zuschauer die Bildinformation einschlieSlich 
der darin enthaltenen Werbeinformation aufrufen 
soil. Die Motivation fur die Darstellung des graphi- 
schen Codes bzw. die Beiichtung der Speichervor- 
richtung kann auch in diesem Fall aus einer 
Belohnung in Form eines Geld- oder Sachpreises 
bestehen, der beispielsweise durch Einsenden der 
beiichteten Speichervorrichtung eriangt werden 
kann. 

c) Der Inhait der Werbeinformation kann in einer 
jeweils sinnvollen Weise dem Vertauf der parallel 
auf dem Fernsehbildschirm dargestelften Fernseh- 
sendung angepaBt werden: 

Falls beispielsweise wahrend eines Films ein 
Darsteiier in eine Badewanne steigt, kann-genau zu 
diesem Zeitpunkt Werbung fur eine bestimmte 
Schaumbad-Marke eingeblendet werden. 

Bei einer Live-Gbertragung eines Skirennens 



ist es beispielsweise mdglich, nach Beendigung 
des entscheidenden Laufes Werbung fur den Her- 
steller der Ski des Siegers einzublenden. Hi erf Or 
kann vor Obertragung des Skirennens eine Aus- 

s wahl von verschiedenen Werbeinformationen fest- 
gelegt worden sein, die den Produkten jeweils 
eines der Hersteller zugeordnet sind. Sobaid der 
Hersteller der Ski des Siegers feststeht kann die 
Einblendung der entsprechenden Werbeinforma- 

w tion automatisch erfolgen. 

d) Falls eine Fernsehsendung durch einen Werbe- 
spot unterbrochen wird, kann wahrend der Dauer 
dieses Werbespots zumindest zeitweise Nachrich- 

is tentext im Vordergrund des Bildschirms dargestellt 
werden, urn dadurch den Zuschauer dazu zu moti- 
vieren, die Darstellung des Werbespots nicht durch 
Wechseln des Ubertragungskanals zu unterbre- 
chen. Bei dem Nachrichtentext handelt es sich also 

20 urn Bildinformation in Form von reiner Motivations- 
information, wahrend gleichzeitig Werbeinformatron 
in dem Werbespot errthalten ist Der Nachrichten- 
text kann derart im Vordergrund des Bildschirms 
dargestellt werden, daB gleichzeitig das Betrachten 

25 des Werbespots im Hintergrund im wesenHichen 
mdglich ist. Es ist jedoch auch mdglich, den Werbe- 
spot voilstandig mit dem Nachrichtentext zu Ober- 
decken und den Werbespot auf diese Weise 
auszublenden. 

30 

[0021] Hier existiert natQriich eine Vielzahl werterer 
Mdglichkeiten. 

[0022] Bei den vorstehend eriauterten AusfOhrungs- 
formen des erfindungsgemaBen Verfahrens kann die 

35 MGglichkeit, eine bestimmte Bildinformation und mit die- 
ser eine bestimmte Motivationsinformation auf dem 
Bildschirm darzustellen, davon abhfingig gemacht wer- 
den, ob gleichzeitig eine zugeordnete Fernsehsendung 
dargestellt wird bzw. ein zugeordneter Clbertragungska- 

40 nal aktiviert ist Alternativ ist es m6g!ich f die Darstellung 
jeweils derselben Bildinformation oder zumindest der- 
selben Motivationsinformation auch bei der Betracbtung 
von Fernsehsendungen unterschiedlicher, ausgewahl- 
ter Fernsehkanaie zu ertauben. HierfQr kann der Bttdirv 

45 formation bzw. der Motivationsinformation unabhangig 
von der Wahl des Fernsehsenders jeweils das gletche 
Abrufkommando zugeordnet sein. 
[0023] Beispielsweise k&nnen in dem Fall, daB die 
Bildinformation in einer vldeotext-Seite enthatten ist, 

so bei verschiedenen Femsehsendern Vldeotext-Sehen 
mit jeweils gieichlautender Nummer fur die Bildinforma- 
tion vorgesehen sein t wobei es sich vorzugsweise um 
eine einpragsame Nummer handelt. Dadurch kann der 
Femsehzuschauer die Motivationsinformation unab- 

ss hangig davon auf seinem Fernsehbildschirm darstelien, 
welchen Fernsehsender er angewahlt hat 
[0024] Vorzugsweise wird die Bildinformation aus der 
Werbeinformation und der Motrviationsinformation der- 
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art zusammengesetzt, daB ihre Darstellung auf dem 
Fernsehbildschirm das gleichzertige Betrachten einer 
im Hintergrund des Bitdschirms dargestelrten Fernseh- 
sendung im wesentiichen erlaubt, beispielsweise indem 
die Darstellung der Bildinformation auf einem Randbe- 
reich des Biidschirms erfolgi Beispielsweise kann die 
Bildinformation in die schwarzen Streifen eingebfendet 
werden, die bei der Darstellung eines fur das Kinofor- 
mat gedrehten Films auf dem Fernsehbildschirm Obli- 
cherweise entstehen. 

{0025] Es ist jedoch auch m&glich, daB die Bildinfor- 
matton den Vordergrund des Biidschirms zumindest 
zeitweise volrfiachig einnimmt. Dadurch kann eine 
eigentlich im Hintergrund dargesteilte Fernsehsendung 
vollstandig uberdeckt werden. 
[0026] lnsbesondere bei der Ubertragung der Bildin- 
formation zu einem als Fernsehgeratdienendem Com- 
puter ist es auch moglich, die Bildinformation innerhalb 
eines Fensters auf dem Bildschirm darzustellen, das 
vom Zuschauer bzw, Anwender beliebig aufgerufen, 
geschlossen oder in seiner Lage bezGgtich des Biid- 
schirms verschoben werden kann. 
[0027] Die Aufgabe der Erfindung wird auch durch eln 
Verfahren gelost, bei. dem eine aus einer Motivationsin- 
formation bestehende Bildinformation in ein Bildsignal 
umgewandelt wird, welches wahrend eines dieser Bild- 
information zugeordneten Motivations-Zeitintervalls zu 
dem Fernsehgerat Qbertragen wird, und bei dem die in 
dem Bildsignal errthaltene Bildinformation infolge eines 
entsprechenden Abrufkommandos auf dem Bildschirm 
als Vordergrund bezugiich einer auf dem Bildschirm 
dargesteJIten Werbe-Fernsehserdung darstellbar ist 
wobei der Beginn und/oder die Dauer des Motivattons- 
Zeftrrtervalis und/oder der Inhalt der Motivationsinfor- 
mation in Abh&ngigkeit von der Dauer bzw. dem inhaftli- 
chen Verlauf der Werbe-Fernsehsendung gewShft 
werden, 

[0028] In ahnficher Weise, wie vorstehend unter d) 
beschrieben, ist es durch dieses Verfahren mdglich, die 
Motivationsinformation, also beispielsweise Nachrich- 
tentext, im Vordergrund des Biidschirms zur Darstellung 
zu bringen, wahrend eine zuvor auf dem Bildschirm dar- 
' gestelrte Fernsehsendung durch einen Werbespot 
unterbrochen wird. Die Darstellung der Motivationsinfor- 
mation kann dabei derart auf ledigiich einem Teil des 
Biidschirms erfolgen, daB das weitere Betrachten des 
im Hintergrund dargestelrten Werbespots mGglich ist, 
oder die Darstellung kann derart vollfiachig im Vorder- 
grund des Biidschirms erfolgen, daB der Werbespot 
hiervon vollstandig Qberdeckt wird. 
[0029] Dieses weitere erftndungsgemaSe Verfahren 
kann vorgesehen sein, ohne daB vor oder nach der Dar- 
stellung der Werbe-Fernsehsendung im Hintergrund 
des Biidschirms weitere Einblendungen. insbesondere 
Einblendungen von Werbeinformation enthaltender 
Bildinformation, erfolgen. Falls es sich bei der Motivati- 
onsinformation urn eine Videotext-Seite handelt, 
erscheint diese wahrend der Darstellung der reguiaren 



Fernsehsendung also durchsichtig, so daB sie durch 
einmaliges Abrufkommando dauerhaft aktiviert sein 
kann, ohne das Betrachten der reguiaren Fernsehsen- 
dung zu behindern. Es ist besonders vorteifhaft, wenn 

5 die Unterbrechung der reguiaren Fernsehsendung 
durch einen Werbespot automatisch erkannt wird. 
[0030] Dieses weitere Ubertragungsverfahren schafft 
fQr den Zuschauer also die Mdgltchkert, sotche Zertinter- 
valle, in denen eine Fernsehsendung durch fur den 

w Zuschauer uninteressartte Werbespots unterbrochen 
ist, mrtdem Betrachten der Motivationsinformation, ins- 
besondere eines eingeblendeten Nachrichtentextes, zu 
QberbrQcken. DarOberhinaus sind auf dieses Verfahren 
im wesentiichen auch die erwahnten Ausfuhrungsfor- 

15 men und Vorteile jenes eriauterten erfindungsgemafien 
Verfahrens Qbertragbar, bei dem eine Bildinformation 
grundsatzJich aus einer Werbeinformation und einer 
Motivationsinformation zusammengesetzt wird. 
[0031] Zur Ldsung der zusatzlichen Aufgabe der Erfin- 

20 dung kann das Fernsehgerat oder ein mit diesem 
getoppettes Zusatzgerat eine Auswerteinformation dar- 
uber abgeben, zu welchen Zeiten die Bildinformation in 
Folge des entsprechenden Abrufkommandos auf dem 
Bildschirm dargesteltt wird bzw. war. Derartige Auswer- 

25 teinformationen erlauben eine Analyse der Akzeptanz 
einer Bildinformation bzw. verschiedener Arten abrufba- 
rer Bildinformation und ermdglichen es daher, die 
erfindungsgernaBen Verfahren noch gezielter einzuset- 
zen. Bei dem genannten Zusatzgerat kann es sich ins- 

30 besondere urn eine Decodereinrichtung handeln, die 
zur kostenpflichtigen EntschlDsselung der zu ubertra- 
genden Biidsignale in regular auf dem Bildschirm dar- 
stellbare Signale dient, beispielsweise urn die "d-box". 
Es ist besonders vorteilhaft, wenn dieses Zusatzgerat 

35 es gleichzertig ermfiglicht, einem Zuschauer die vorste- 
hend unter a) genannten Bonus-Zeiten zuzuweisen 
bzw. gutzuschreiben. 

[0032] Weitere bevorzugte AusfOhrungsformen der 
Erfindung sind in den Unteranspruchen beschrieben. 

40 [0033] Die Erfindung wird nachfotgend anhand eines 
Ausfuhrungsbeispiels unter Bezugnahme auf die ein- 
zige Figur ertautert. Diese zeigt in schematischer Front- 
ansicht ein Fernsehgerat mrt einem Bildschirm 1. Auf . 
dem Bildschirm 1 sind entlang seines urrteren Randbe- 

45 reichs eine Werbeinformation 3 in Form eines Werbe- 
siogaris und in der oberen linken Ecke eine 
Motivationsinformation 5 in der Form eines graphischen 
"DOT-Symbols dargestellt Des weiteren ist auf dem 
Bildschirm 1 eine momentane Szene 7 einer Fernseh- 

so sendung dargestellt. Die Darstellung der Szene 7 
erfoigt bezugiich der Werbeinformation 3 und der Moti- 
vationsinformation 5 im Hintergrund, d.h. die Werbein- 
formation 3 und die Motivationsinformation 5 
uberdecken die Szene 7. 

ss [0034] Die Werbeinformation 3 und die Motivationsin- 
formation 5 bilden eine einhertiiche Bildinformation, die 
der Zuschauer parallel zu der Darstellung der Szene 7 
auf dem Bildschirm 1 durch entsprechenden Befehl an 
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der Ferribedienung des Fernsehgerates abrufen kann. 
Der Inhalt der Motivatioiisinformation 5 soil den 
Zuschauer dazu rnotivieren, die Darstellung der Bildin- 
formation zu veranlassen und wahrend einer langeren 
Zettdauer beizubehalten. In dem gezeigten Beispiel 
kann das graphische Symbol 5 dazu verwendet werdeni 
eine in der Figur nicht dargestellte Speichervonichtung 
entsprechend zu belichten, beispielsweise urn an einem 
von dem Fernsehsender ausgeschriebenen Preisaus- 
schreiben teilnehmen zu kdnnen. 
[0035] Die Werbeinformation 3 ist in der Bildinforma- 
tion test enthalten. Der Zuschauer kann also ihre Ein- 
blendung nicht verhindern, solange er die Darstellung 
der Motivationsinformation 5 veranlaBt Es ist jedoch 
von seiten des Fernsehsenders moglich, zeitweise 
lediglich eine Motivationsinformation 5 zu Qbertragen, 
d.h. eine Bildinformation, weichedtese Motivationsinfor- 
mation 5, jedoch keine Werbeinformation 3 enthalt In 
ahnlicher Weise kann der Inhatt der Werbeinformation 3 
insbesondere in Abhangigkeit von inhaltlichen Anderun- 
gen der Szene 7 der Fernsehsendung geandert wer- 
den, wahrend die Motiviationsiriforrnation 5 gjeichzeitig 
fQr den Zuschauer unverandert bietbt. 
[0036] Falls es sich bei der Werbeinformation - wie in 
der Figur dargestellt - urn Buchstaben Oder urn Ziffern 
handelt, mQssen diese den Hintergrund, also die Szene 
7, nicht als Text-Band vollstandig flachig Qberdecken, 
sondern konnen lediglich mit ihren eigentiichen Kbntu- 
ren im Vordergrund dargestellt warden, wahrend Zwi- 
schenraume, wie beispielsweise der von dem 
Buchstaben "0" eingeschlossene Vollkreis, transparent 
bezuglich des Hintergrunds erscheinen kdnnen. 

PeznqszeicrienliS^ 
[00371 

1 Biidschirm 
3 Werbeinformation 
5 Motivationsinformation 
7 Szene 

Patentansprflche 

1. Verfahren zur Ubertragung von Werbeinformation 
(3) auf einen Biidschirm (1) eines Fernsehgerates, 
dadurch gekennzeichnet, 

da6 eine Bildinformation, insbesondere eine 
Videotext-Seite, aus der Werbeinformation (3) 
und einer Motivationsirrformation (5) zusartv 
mengesetztwird, 

daB diese Bildinformation in ein BildsignaJ 
umgewandert wird, welches wahrend eines dre- 
ser Bildinformation zugeordneten Obertra- 
gungs-Zeitintervalls zu dem Fernsehgerat 
Qbertragen wird, und daB die in dem BildsignaJ 
enthattene Bildnformation infolge eines ent- 



sprechenden Abrufkommandos, insbesondere 
eines von einer Ferribedienung abgesetzten 
Steuerbefehls, auf dem Biidschirm als Vorder- 
grund darsteilbar ist, 
5 wobei die Darstellung der Bildinformation vor- 

zugsweise im wesentlichen das gleichzeitige 
Betrachten einer im Hintergrund auf dem Biid- 
schirm dargestellten Fernsehsendung (7) 
ermBglicht, 

10 

2. Verfahren nach Anspruch 1 , 
dadurch gekennzeichnet, 

da/3 der Beginn und/oder die Dauer des Ober- 
rs tragungs-Zeitintervalls und/oder der Jnhalt der 

Werbeinformatioh und/oder der Inhalt der Moti- 
vationsinformation in Abhangigkeit von dem 
inhaltlichen Verlauf der Fernsehsendung fest- 
gelegt werden. 

20 

3. Verfahren nach Anspruch 2, 
dadurch gekennzeichnet, 

daB zur entsprechenden Festlegung des Ober- 
25 tragungs-Zeitintervalls bzw. der Werbeinforma- 

tion bzw. der Motivationsinformation der 
inhaltliche Verlauf der Fernsehsendung auto- 
matisch, insbesondere aufgrund einer vorbe- 
stimmten Auswahl, erkannt wird. 

30 

4. Verfahren nach einem der vorhergehenden AnsprO- 
che, 

dadurch gekennzeichnet, 

35 daB wahrend der Ubertragung einer Fernseh- 

sendung mehrere Ubertragungs-Zeitintervalle 
vorgesehen werden, die jeweifs direkt atrfein- 
anderfoigen oder zertiich voneinander beab* 
standetsihd. 

40 

5. Verfahren nach einem der vorhergehenden Anspru- 
che, 

dadurch gekennzeichnet, 



45 daB eine lediglich eine Motivationsinformation 

enthaJtende Bildinformation in ein Bitdsignal 
umgewandeft wird, und 

daB dieses Bitdsignal wahrend eines der Moti- 
vationsinformation zugeordneten Motivations- 
so Zeitintervaiis zu dem Fernsehgerat Dbertragen 

wird, auf dessen Biidschirm die Motivationsin- 
formation als Vordergrund darsteilbar ist 

6, Verfahren nach Anspruch 5, 
55 dadurch gekennzeichnet, 

daB wahrend der Obertragung einer Fernseh- 
sendung sowohl wenigstens ein Obertragungs- 
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Zeitintervall als auch wenigstens ein Motivate 
ons-Zertintervall ubertragen werden, die 
jeweils direkt aufeinanderfolgen oder zerHich 
voneinander beabstandet sind. 

5' 

7. Verfahren nach einem der vorhergehenden AnsprQ- 
che, 

dadurch gekennzeichnet, 

da6 die Motivationsinformatiori aus Buchsta- 10 
ben und/oder Ziffern autgebaut wird. 

8. Verfahren nach einem der vorhergehenden AnsprQ* 
che, 

dadurch gekennzeichnet, is 

daB die Motivationsinformation aus einem gra- 
phischen Code, insbesondere einem DOT- 
Symbol, aufgebaut wird. 

20 

9. Verfahren nach einem der vorhergehenden AnsprQ- 
che, 

dadurch gekennzeichnet, 

daB auch bei nacheinander erfolgender Dar- 25 
stellung von Fernsehsendungen unterschiedli- 
cher Fernsehsender auf dem Bildschirm ein 
jeweils im wesentlichen gieiches Abrufkom- 
mando, insbesondere eine gleichlautende 
Nummer einer Vtdeotext-Seite. die Darstellung 30 
einer gteichen oder gieichartigen Motivations- 
information bewirkt 

10. Verfahren nach einem der vorhergehenden AnsprQ- 
che, 35 
dadurch gekennzeichnet, 

daB die Bifdinformation derart zusammenge- 
setet wird, daB ihre Darstellung auf einem 
Randbereich des Bildschirms des Fernsehge- 40 
rates erfolgt. 

1 1 . Verfahren nach einem der vorhergehenden AnsprQ- 
che, 

dadurch gekennzeichnet, 45 

daB das Fernsehgerat oder ein mit diesem 
gekoppeltes Zusatzgerat eine Auswerteinfor- 
mation daruber abgibt, 

ob die Bildinformation infolge des Abrufkom- so 
mandos momerrtan auf dem Bildschirm darge- 
stellt wird und/oder 

zu welchen Zeiten die Bildinformation auf dem 
Bildschirm dargestelit war. 

55 

12. Verfahren zur Ubertragung von Werbeinformation 
auf einen Bildschirm eines Fernsehgerates, 
dadurch gekennzeichnet, 



daB eine aus einer Motivationsinformation 
bestehende Bildinformation, insbesondere 
eine Videotext-Serte, in ein Bildsignal umge- 
wandelt wird, welches wahrend eines dieser 
Bildinformation zugeordneten Motivations-Zeit- 
infervalls zu dem Fernsehgerat ubertragen 
wird, und 

daB die in dem Bildsignal enthattene Bildinfor- 
mation infolge eines entsprechenden Abruf- 
tommandos, insbesondere eines von einer 
Fernbedienung abgesetzten Steuerbefehls, auf 
dem Bildschirm ais Vordergrund bezQgiich 
einer auf dem Bildschirm dargestellten Werbe- 
Fernsehsendung darstellbar ist, 
wobei der Beginn und/oder die Dauer des Moti- 
vations-Zertintervalis und/oder der Inhalt der 
Motivationsinformation in Abhangigkeit von der 
Dauer bzw. dem inhaltlichen Verlauf der 
Werbe-Fernsehsendung gewahlt werden. 
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